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ALA REGHERCHE

DU STYLE BELGE

Le design contemporain made in Belgium se porte plutét bien
merci pour lui. Mais & quoi peut-on le reconnaitre, quelles sont
ses caractéristiques ? Tentative de réponse.
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Affaire de famille : figure tutélaire
du design belge, Maarten Van Severen
a aussi transmis son talent a son fils
Hannes, fondateur du studio Muller Van
Severen avec sa compagne, Fien Muller.
A gauche, I'exposition de Lensvelt lors
du dernier Salon de Milan, qui recreait
I'ambiance du studio de Maarten
Van Severen
A droite : I'Installation S de Muller
Van Severen, un meuble tout-en-un
brillant tant par la perfection
de ses proportions que par son
étonnante simplicite.

élebre pour son chocolat et
sa bitre, voire, plus récem-
ment, pour ses footballeurs,
: ; :
notre petit pays n'a certaine-
ment pas i rougir de son
design. La Belgique a du ralent i revendre,
preuve en est cet article du Monde qui,
alors que le salon parisien Maison 8 Objet
bartait son plein en janvier dernier, vantait
les mérites du design de chez nous. Mais
comment le définir? Si I'on peut recon-
naitre en un coup d'ceil le design iralien ou
scandinave, le « made in Belgium » s"avére
difficilement identifiable. Peur-gtre juste-
ment parce que, comme cette autre fierté
noir-jaune-rouge qu’est la mode, il ne se
laisse enfermer dans aucune case, et qu'il
est donc difficile de lui coller une étiquerre
stylistique définitive ; et c'est sans doute
tant mieux. Mais y a-t-il néanmoins un
esprit, une série de caractéristiques com-
munes observables? Qu'est-ce qui rend le
design belge si insaisissable? Autanc de

questions délicates auxquelles tente de
répondre notre trio d'expertes, Laure
Capitani, Marie Pok et Giorgia Morero,
interrogées lors du Salone del Mobile, qui
se tenait 4 Milan du 8 au 13 avril.

LE STYLE EN QUESTION
Coordinatrice 3 Wallonie-Bruxelles
Design Mode, Laure Capitani a fait le
voyage jusqud Milan avec le label
Belgium is Design, pour promouvoir le
travail de talents confirmés, 3 Texpo
Reflections, ou émergents, dans les travées
du SaloneSatellite. Elle explique: « On ne
peut pas vraiment dire qu'il y ait un design
typiquement belge, tant celui-ci est varié.
Clest d'ailleurs ce qui nous pousse souvent
4 choisir une thémarique ou une approche
particuliere lors de nos événements, comme
dans Reflections, consacrée aux miroirs et
surfaces réfléchissantes. »

Anciennement directrice artistique du
festival Design September, & Bruxelles, et

aujourd’hui 4 la téte de Grand-Hornu
Images, Marie Pok reconnait elle aussi la
complexité du sujet: « Clest trés difficile, il
y a peu de certitudes sur lesquelles s'ap-
puyer pour répondre 4 une telle question.
D'ailleurs, la poser en termes de style
s'avére d'autant plus génant qu'il n'y a
pas vraiment de style belge actuellement.
Auparavant, oui, cela a pu exister. Histo-
riquement, il y a un courant important
dans les années 50, le style atome, méme
s'il n'étair pas belge & proprement parler.
Mais nos designers abondaient dans ce sens-
13, er I'Expo 58 a donné i tout ¢a une sorte
d’aura. Les choses sont différentes pour le
design contemporain. Il y a tellement de
préoccupations d'ordre industriel — et main-
tenant, d'ordre éthique, durable, erc. -
qu'avant la forme et le style, bien d'autres
choses apparaissent comme prioritaires. »
Ces questions de méthode peuvent néan-
moins donner lieu & une identité; un cas de
figure qui se retrouve par exemple chez »
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rlandais, .i':|prr.-- Masrie Pol

« La-bas, le design est reconnaissable 3

cent mérres, er cela erice notamment au

srimardial joué par les dcoles. ['ai

beaucoup daffection pour nos érablisse-
ments :'.-a-.!n_'-_m, mais U 0y ena pas un qu
alt marqué céndrations comme la

1 Academy d'Eindhoven. Depuis

des années, elle faconne cerre spéciticité

l"|r|n|r'r||1‘. avec le suLces G On Connait.

Le courant néerandais, ¢'est du discours

matériaux er des tormes

AVANT rourt,

lr!|'l-:iJf\I[.|:'|:-. On st eén p!u'll'l dans |"émo-

Chone I cE R :..||||L:E|l||1r||_' Ires Il. ” HI‘.' ¥

voir le succes de personnalités

comme Maarten Baas, pur  produit
d'Eindhoven. Certe approche particu-
ligre, cetre maniére de sinterroger, n'est
=nsable, mais on peut quand

pas indisg
méme li{:i_'llujl-l:'l quaucun équivalent

N ExX150e on Hc];;u]uc. !

Mélange de

couleurs, de légereté et de
robustes Feld Table
d'Alain Gilles, éditée par la
prestigieuse margque
italienne Bonaldo, fut
ompensée par un Red
Dot Award en 2013.

CECI N'EST PAS
SURREALISME

Silvaun qll.1|if‘|c:|‘.1|‘.:|U| revient de fagon

récurrence 3 PIOROS (i d-:'wl!)',l'l ]M,"IIL'

gans trop de surprises celui de « surréa-
liste ». Un adjecrif urilisé 4 wures les

sauces qui a le don d'irriver les profession-

nels du seereur. Lavre Cs

ipitan conhrme

On prétend que le design belae se recon-

nait souvent a sa touche surrdaliste, mais
j¢ pense que Clesr un mccourc un peu
tacile, l\l'!l'll'l'\‘ son de \"lui‘hl" dl_l. <o \'EL‘
Marie Pok : « Honnétement, je ne trouve
pas qu'on puisse Faire du design belge un
design surréaliste. Les eréaceurs flamands
sont encore fort inscrits dans une veine
foncrionnaliste, peur-éure trés colarde — e

pense notamment a Muller Van Severen

mais malgré le mélange de marériaux,

cuir et polypropyléne, couleurs flashy, le

résultar reste trés léché, » B n'a donc pas

grand-chose 3 voir avec les théses d"André

Breton. Si 'oan se ¢ A sa définition,

qui fair du surréalisme « 'sxpression du

foncrionnement réel de la pensée en "zh-

sence de FOUL COMIoe axverse FT,IE' l.‘l FAIS01T,
en dehors de roure présccuparion esché-
tque ou morale o, ce sérait méme plutde

le contraire.

‘our essaver de dessiner les conrours de
notre production  nationale, peur-frre
vaut || MICUE Comimaencer I‘J.“' e PL-”\._I'IL'I
sur les contraintes auxquelles nos créareurs
doivent faire face. Car, comme le rappelle
Giorgia Morero, également active au sein
de Wallonie-Bruxelles Design Mode, le
design d'un pays est intimement lid a son
tssu induseriel : « Le design belge est trés
eréatif, son rezard se porte bien au-dela

de nos frontidres, en parte par nécessité,

“ar contrairement A la France, I'lralie ou

la Scandinavie, oii les conracts enrre
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A gauche : I'Overdose
Desk de Bram Boo, dont
les turbulentes créations ont souffle
un vent nouveau sur les collections
de mobilier de bureau Bulo
A droite et ci-dessous
La suspension Ray Light de
Sylvain Willenz et le fauteull
Rimula de Guillaume Sonnet,
respectivement édités par Tamawa
et Liparus, deux jeunes marques
100 9% belges qui témoignent
de la vitalité du secteur.

designers et entreprises ou édircurs se font
plus facilement, les Belges sont souvent
obligés de travailler avec des entreprises
érrangéres. » Dans un Erat aux dimen-
sions aussi modestes que le notre, difficile
de rester le nez calé sur son nombril : créer
du belgo-belge, uniquement destiné au
marché domestique, n'aurait que peu de
sens, et encore moins de chances de tenir
le coup financiérement.

Laure Capitani développe : « Quand on
voit des poids lourds comme Leroy Mer-
lin ou Decathlon, qui engagent  tour de
bras, cest clair que nous n'avens pas de
sociétés qui puissent jouer un role simi-
laire chez nous. Du coup, nos designers
sont plus autonomes, ils lancent leurs
collections, leurs projets et cherchent a
mettre sur pied des collaborations, que ce
soit chez nous ou ailleurs. Ou bien ils font
le choix de I'autoproduction. Un nombre
croissant d'entre eux se sont développés »
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« Ce qui plait, c’est
ce coLé frais,

poétique, ludique, el 7T ~
en méme temps -
proche de la réalité.

de maniére indépendante, dans leurs pro-
pres studios plutdr que de chercher un job
“in house”, intégré 4 une structure. « l\

La Cage Lamp,
produit a la fois
industriel et poétique
du designer Stefan

L'INDEPENDANCE BELGE

En effer, nombreux sont les Belges qui
finissent par créer leur propre marque,
comme Alain Berteau avec Objekeen, ou
plus récemment Emmanuel Gardin avec
Linadura. On pourrair également citer
Liparus, le studio Marina Bautier ou
Tamawa. Des plates-formes d'édition lllli
constituent un modele u.nnnrmquu parti-
culier, ol celui qui dessine et invente
porte également la casquerte de chef d'en-
treprise. Ces petits structures ont pu se
développer notamment grice 4 I'émer-
gence du Ner, qui facilite les moyens de
communication ¢t de diffusion, rour en
permettant de se passer d'un maximum
d'intermédiaires pour vendre leurs pro-
duirs en ligne, directement du producteur
au client. Er si ces marques nouvelles
nont pas la force de frappe des grands

Schaning, édité par
le fabricant
de luminaires
belge Dark.

groupes, elles peuvent en contrepartie s'il-
lustrer par des produits plus indépendants
et laisser libre cours & leur eréarivied,

Quant a savoir comment notre mobilier w
st pergu a I'érra nger, les ceprésentantes de

Wallonie-Bruxelles Design Mode sont —
forcément bien placées pour en parler. —
Hors de nos frontitres, ¢'¢st notre sensi-

bilité métissée, savant mélange de Table Nodd, tabouret Kii, lampes Gy&kan et Kidé... Bien que fondé par
déealage et de sobriéié, qui est recherchée, une Belge, le studio Kaju affiche figrement son inspiration asiatique.
Laure Capitani: « Ce qui plait, cest ce
coté frais, poctique er ludique. Mais en

méme temps, nos designersom i ipua- LS jeunes ont la parole!

tion d'étre proches de la réalité, tris

pragmatiques et dotés d'une belle mairtrise Leen ['Hondt, de Kaju Design, exposée parmi les jeunes talents du monde entier au
wchnique, I ne s'agit pas de créer quelque SaloneSatellite: « Plus qu'un véritable "style belge", il existe sans doute une cohérence dans
chose “en I'air” sans penser 4 ce qu'on la production des designers belges. La mondialisation entraine une sorte d'inconscient
pourra en faire, comment on pourra le collectif international, qui abolit les frontieres et crée une relative homogénéisation de
produire. Les Belges ont bien conscience la production industrielle. Les jeunes designers ne se posent méme plus la question de
des contrainres lides i |'élaboration d'un I'identité nationale. Mon travail est fortement influencé par les cultures asiatiques, mais
produit ¢t des besoins de leurs clients, personne ne s'en émeut. Cependant, il est vrai qu'un certain esprit se retrouve dans I3
tout en restant fun, et c'est ce que les gens production des designers belges, une certaine modestie, un décalage qui découlent peut-
aiment pointer du doigt. » étre de |a petitesse de notre pays et de notre culture surréaliste, ainsi que de la recherche
Giorgia Morero précise en outre que » d'une élégante sobrigté. »
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Dans un Etat aux
dimensions aussi
modestes que le
notre, difficile de
rester le nez calé
sur son nombril.

nos créateurs sont régulidrement associés
a 'école scandinave, un constar pas rora-
lement dénué de fondement mais un poil
outrancier: « On est vraiment i la fron-
titre entre le style scandinave et les
cultures plus méridionales, comme la
France ou I'ltalie. On se situe un peu
entre les deux, donc pour les pays entre
guillemers du Sud, nous sommes déja
considérés comme des Scandinaves, on
I'entend régulitrement en parlant avec des
professionnels étrangers, lors de salons &
Paris ou ailleurs. Ce qui est évidemment
trés exagéré, les vrais Scandinaves ne s’y
trompent pas; et les designers belges ne se
considérent certainement pas comme
scandinaves! D'autant que nous sommes
moins austéres, moins dépouillés, sans
non plus verser dans |'exces d'ornementa-
tion. »

L’ART DU COMPROMIS

Indépendant par la force des choses, flexi-
ble, varié et tourné vers I'extérieur par
nécessité d'élargir son horizon, le design
contemporain belge s'exprime i travers ses
paradoxes. Bien dans son époque, c’est
un produit de la mondialisation, méme
s'il semble trouver une nouvelle voie a
I'échelon local. Le bon sens I'a voulu ergo-
nomique et fonctionnel, il n'en néglige pas
pour autant sa créativité, fiir-elle débridée,
puisant sa force dans les nombreuses
contraintes auxquelles il est confronté; ce
qui, en définitive, en réfere tour simple-
ment au travail du designer industriel
quand il est bien réalisé. Le design belge
cultive l'art du compromis mais reste
jaloux de son autonomie, il ne se laisse pas
enfermer dans une case forcément réduc-
trice — bien que des connivences existent
avec 'école scandinave — et revendique sa
liberté de tirer le meilleur du bouillon d'in-
fluences dans lequel il est né. Efficace, riche
et varié au-dela des clivages, il a les pieds
bien sur terre mais la téte dans les nuages.

Présentée dans
I'expo Reflections,
tenue par Belgium is
Design a la Triennale
de Milan, I'échelle-
mirair The Trap de
Linde Hermans piége
le spectateur par sa
construction en
trompe-I'aeil.

Le meilleur du Belge

Hadewijch Ceulemans, auteure du livre Belgium's Best Design: « Bien que trés varié, le design
belge contemporain est reconnu pour sa qualité et sa flexibilité, il est intimement connecté
aux réalités de Ia société. On ne peut pas vraiment parler d'école ou de courant propre ala
Belgique; aujourd'hui les designers étudient aussi bien chez
nous qu'a I'étranger, leurs inspirations et motivations sont trés
diverses, méme si je pense gue I'héritage de Maarten Van
Severen - cet amour des lignes pures - est encore trés présent
dans la production actuelle. A raison, on le dit souvent fun et
fonctionnel, mais il s'avere également trés humble et sait rester
discret, bien que le moindre détail soit soigné. J'aime sa pureté, - BEST
sa poésie et la cnnfiam;e qlu'il a en lui-méme sans rien chgrcher D E 5 | (J N
a prouver. 5a force réside justement dans cette grande liberte. »

Belgium’s Best Design, par Hadewijch Ceulemans,
éditions Luster, 231 pages, 2013,

Auxipress Chaussée de Wavre 1945 Waversesteenweg B-1160 Bruxell_es/BrusseI
T +32(0)2 514 64 91 F +32(0)2 514 64 92 info@auxipress.be www.auxipress.be

Page 6/7



weekend

S e il O L R

WWW.LEVIFWEEKEND.BE 2° CAHIER DU VIF/L'EXPRESS N WPﬂ 25_?.\‘&“.-.'.‘ i~ H'I'A_ﬁﬂ]_ll}ﬁé\"li’ W‘EEKE&_. EN VENTE CHAQUE SEMAINE AVEC LE VIF/L'EXPRESS ET FOCUS VIF




