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WELKOM IN DE WERELD VAN FEELING

IR MICHAEL DE MOOR.

B PARDON?!

CATWALK COUTURE
VOOR KIDS

Het moest er ooit van komen:

de allereerste modeweek (nu ja,
eigenlijk maar 2 dagen) voor kin-
deren is een feit. Wij hebben mired
Jfeelings bij deze Londense primeur,
Uiteraard vinden we het schat-
tig om die ukjes in Fendi, Mis-
soni en Chloé te zien paraderen,
alleen hopen we dat ze er van
mams en papa ook in mogen ra-
votten. Zo niet verwijzen we graag
naar een vitspraak van de Japanse
ontwerper Yohji Yamamoto. “Gat
in je kleren? Niet laten herstellen,
het toont dat dat stuk geleefd
heeft.” Laat die dure silhouetjes
dus maar leven. En de kleinsten als
het even kan ook,
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B EXCLUSIEVE HIGH TEA

LAK AAN KATE

Ze heeft geen introductie no-
dig: supermodel Kate Moss.
Wij trokken naar Londen, waar
haar nagellakcollectie voor
Rimmel werd voorgesteld.
Tijdens een high tea praatte ze
honderduit, mét posh English
aceent. “Je lipstick met je na-
gels matchen is een no-go in de
modewereld. Doen mensen op
straat dat écht?”

Je noemde je lakjes naar muziek-

genres, genre Reggae Splash en
Classical Red. Rock-"n-roll!

“Tja, wat doe je anders met na-
men voor nagellak? Zowel mu-
ziek als de kleur die je draagt,
kunnen je humeur bepalen,
vandaar de link. Ik zit nu wel
ongeveer door de muziekgen-
res heen, geen idee hoe ik de
G nieuwe kleuren die binnen-
kort uitkomen, moet noemen.”
Tijd voor muzikale ontdekkingen,
dus. Tips?

“Mijn man (Jamie Hince van
The Kills, red.) is bezig met een
nieuwe plaat, daar kijk ik erg
naar uit. Ik smeek hem om me
naar nummers te laten luiste-
ren, maar hij vindt dat ik moet
wachten tot ze de studio indui-
ken om alles op te nemen.”
Gebruikt je dochter van 11 al
make-up?

““Je lipstick en nagels
~matchen, is een absolute
r'?—go in de modewereld"

“Ik betrapte haar onlangs met
mascara, maar die moest ze er
van mij onmiddellijk athalen!”
Zegt de vrouw die niet meteen
bekendstond als watje.

(lacht) “Ja, ik weet dat meisjes
rond hun twaalfde met make-
up beginnen te spelen, ik deed
dat zelf stieckem ook, maar cog-
make-up vind ik er echt over.”
En door jouw schuld lakt ze nu
ook haar nagels?

“Klopt. Ze heeft een enorme
voorraad - alles wat ik niet
gebruik, geef ik aan haar. Ze
draagt elke kleur, waardoor ik
tot mijn grote verbazing zelf
blauw en groen ben beginnen te
dragen. Ze geeft me zelfs mani-
cures. En massages... Spa day,
mummy! zegt ze dan. Great!”
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B> MUST-SEE EXPO
GELUKSGETAL 5

Coco Chanel creéerde haar Chanel

N° 5-parfum al in 1921, De expo N° 5 Cuiture
Chanel toont de artistieke context waarin ze
haar parfum - het eerste waarin geen enkele
component domineerde - creéerde. Er is werk
van o.a. Picasso, Modigliani en dichter Apolli-
naire, maar ook advertenties met onder meer
Marilyn Monroe en de grande dame zelf. Chanel
was bezeten door het modernisme. En dus
kreeg haar eerste geur - net als de meubels

van Le Corbusier & co. - geen naam, maar een
ciffer, en een remake van een apothekersfles in
plaats van een protserige flacon. Waarom N° 57
Omdat ze uit de reeks labo-stalen van parfu-
meur Ernest Beaux het vijfde koos - ook haar

geluksgetal, trouwens,
W* 5§ Culture Chanel, van 5/5 (!) tot 5/6 in het Palais de Tokyo,
Parijs, www, S5-culturechanal.com

-
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I. ‘Een jaartje jonger dan N® 5: dit werk van Francis Picabia
(1922). 2. Pablo Picasso en zijn Olga (1919). X. Packaging van
x Chanel N° 5, anno 1921. £, 'Portret van vrouw met grote hoed'
door Modigliani (1916). 5. Marilyn Monroe en Chanel N* 5: het
enige wat ze "s nachts droeg. 6. Coco Chanel in haar suite in
het Parijse Ritz, een advertentie uit 1937. 7. ‘Reconnais-toi’,
een gedicht van Apollinaire aan zijn muze Lou (1915). . ‘The
L Essence of Dali’, gevangen in een flacon Chanel N° 5, door
fotograaf Philippe Halsman (1954). 9. Collage van Max Emst en
Johannes Baargeld uit 1920,
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I MICHAEL WEET HET WEL

Onze chef mode &9 beauty
signaleert en relativeert.

ALLEMAAL
GENDER BENDER

“Vraiment? Putain!” Florence, het fan-
tastische model van onze lingerie-shoot
(zie blz. 68), verslikte zich net niet in haar
broodje mozzarella toen ze hoorde dat ik
écht niet voor de mannen ben. Waarna
een daverende lach volgde, want ‘nu kon
ze tenminste een échte man verleiden’
Die simplistische optelsom (man + mode
= homo) hoor ik wel vaker. Yep, ik draag
gedrapeerde cardigans, kus mannen op
de wang en iedereen die ik een heetje
leuk vind, heet automatisch schat. Maar
dit choqueerde me.

Twentysomethings van  generatie-
weet-ik-veel denken toch niet meer in
stereotiepe rollen? Toch wel dus, ook
al heeft mode de genderpatronen stevig
door elkaar geschud. Niemand kijkt nog
op van een vrouw in pak (dank je wel, Til-
da Swinton). Mannen dragen door het
succes van de iPad zelfs iets wat op een
clutch lijkt. En mijn vriendinnen swit-
chen van stiletto’s naar oxfords. En toch.
Een bevriende modejournaliste (denk
kort peroxide-kopje en eindeloze benen)
verslikte zich op haar beurt net niet in
haar sushi toen ik mijn relaas deed. “Ach,
ik ken het. Bij mij valt het L-woord de
hele tijd. Dat kapsel, hé”

En dus lanceer ik bij deze een oproep.
Heb jij lang haar? Knip het (kort is in
deze zomer). Trek een pak aan (ook al een
trend). Koop een (iPadjtas voor je man
(tip: Vaderdag valt op 16 juni). Stijl zijn
kapsel (voor zover dat nodig is) en para-
deer als het perfecte gender bending kop-
pel. Vreemde blikken? Geniet ervan.
Als de nieuwe generatie niet mee wil, dan
doen wij dertigers - inclusief al wie zich
nog dertig voelt - het wel.

En nu moet je me excuseren: de ruches
van mijn hemd moeten dringend ge-
stoomd worden.

michael.demoar afeeling.be
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Wie? LAURA BURDESE,
president van

ck Watch & Jewelry
Ontmoet in: Miami, tijdens de
woorstelling van de nieuwe
ck-collectie,

Je date heeft een spuuglelijk
horloge om de pols. Wat
doe je?

(facht) "Voor alle duidelijk-
heid: ik ben getrouwd. Maar
mocht dat niet het geval zijn,
zou ik hem op z'n minst vra-
gen waarom hij zoiets draagt
Een horloge zegt veel, zeker
bij mannen. Ze hebben nu
eenmaal weinig andere ac-
cessoires waarmee ze hun
persoonlijkheid in de verf
kunnen zetten,”

B SPEEDDATE

Wie? OLCAY GULSEN,

de Koerdisch-Armeense
eigenares van modemerk
SuperTrash

Ontmoet in; Gent, bij de ope-
ning van de nieuwe boetiek,
Wat wil je nog bereiken? En
geld, geluk en gezondheid
tellen niet mee.

"Ik wil graag een inspirator
worden VOOor een nieuwe
generatie vrouwelijke onder-
nemers, Nu zijn het bijna nog
altijd mannen die de toon
zetten. Echt, ik hoop ooit
een regering te zien die vol
girlpower zit. Als vrouwen
elkaar steunen, is the sky
the fimit."

RAAG GESTELD

Wie? NURIA SARDA, creatief
directeur van het Spaanse
lingeriemerk Andrés Sarda.
Ontmoet in: Madrid, tijdens de
modeweek.

Behalve op de catwalk zie je
nooit iemand in je creaties
lopen. Jammer?

"We maken ook badmode, hé
Wat je zegt klopt, maar een
vrouw die lingerie draagt, voelt
zich een stuk beter in haar vel
- en dat merk ik wel. Toen mijn
vader het bedrijf leidde, zwaai-
de Franco hier nog de plak en
waren vrouwen in lingerie niet
toegestaan in advertenties.
Dus toonde hij modellen in
een jurk met de siogan 'Je
geheime ingrediént’.”

- I BIG IN HET BUITENLAND

. BELGIE SCHENKT
- EEN TOPSOMMELIER

Mooi: onze landgenoot Aristide
Spies werd 3de op het wereld-
kampioenschap sommeliers in
Tokio - het was van 1989 geleden
dat een Belg nog eens de finale
haalde. Wij ontkurkten alvast een
champagne van een goed jaar.

De beste wiin ever? .

“Een hele oude Millésime uit Ma-
deira, het liefst van rond 1900,
Het meest onderschatte wijnland?
“Duitsland. Ze hebben een paar van
de beste witte wijnen ter wereld.”
Zijn vrouwen betere of slechtere
sommeliers?

“Geslacht speelt geen rol. Maar
vrouwelijke sommeliers hebben
wel meer charme en in restau-
rants zullen ze sneller een dure
fles verkopen. Handig!”

Als Feeling een wijn was,

dan was het

“... een rosé champagne. Elegant,
mooi van kleur en heel dynamisch
door de bubbels. Heel concreet
denk ik aan de Grand Rose de
Telmont, een heel elegante rosé.”
Bedankt, en nog eens proficiat!
www. lacavedusommelier.lu
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B STIJLICOON
ULYANA OMHELST HAAR ROOTS

Ex-model, gediplomeerd
filologe, eega wvan een
Russische  verzekerings-

miljardair en nu ook ont-
werpster:  Ulyana (Ulya-
nitshka voor de vrienden)
Sergeenko heeft ze mooi
op een rijtjie. Waarom we
haar zo geweldig vinden?

Omdat ze haar Slavische
roots (denk over the top
folkloristische rokken en
grandioze bonten capes)
zonder verpinken combi-
neert met designerstuk-
ken. En daar nog mee weg-
komt ook.
www.llyanasergeenko.com

A

B INTERIEUR-DESIGN
KOPPEL IN DE KIJKER

Wij zijn helemaal weg van kunstenaar Hannes Van Severen
(een van de vier zonen van de betreurde ontwerper Maarten)
en fotografe Fien Muller, samen het ontwerpersduo Muller
Van Severen. Omdat we in hun objecten en installaties - de
term meubels doet hun ontwerpen echt wel tekort - zowel
kunnen zitten als loungen, er van alles in kunnen opbergen én
ze ook nog eens licht geven, Geen wonder dat het Londense
Design Museum hun Future Primitives-collectie genomineerd
heeft voor de Designs of the Year Award. Wij duimen
wanw.mullervanseveren.be

B DESTINATION HOT
VIVA COLOMBIA

Nu de politieke situatie en drugproblematiek er
onder controle is, is Colombia even hot als een
empanada, met kuststad Cartagena de Indias
als toeristenmagneet in wording. Eeuwenoude
schatten van de indianencultuur, koloniale wijken,
bountystranden en grandioze boetiekhotels...
‘The only risk is wanting to stay’, luidt de slogan
van de toeristische dienst. We hadden het niet
beter kunnen zeggen.
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B> MEISJES EN WETENSCHAP
HIEP HIEP HOERA: DNA

Zestig jaar geleden ontdek-
te een Lleam met daarin on-
der meer de Amerikaanse
Rosalind Franklin - jawel,
een vrouw - de dubbele
helixstructuur van DNA,
maar het waren de heren
Watson en Crick die met
de pluimen gingen lopen.
Toeval of niet, juwelencol-
lecties knipogen deze lente

B ONZE MAN!
IGGY VECHT VOOR
VROUWENRECHT

We zouden er liever geen
woorden aan vuilmaken we-
gens geen issue meer, mair
helaas: vrouwenrechten zijn
nog steeds geen evidentie, En
omdat de boodschap allang
niet meer overkomt door
beha’s te verbranden en half-
naakt door de stad te dollen,
heeft het zogenaamde zwakke
geslacht nu andere pleitbezor-
gers: bekende mannen.
Antonio Banderas levert zijn
gezicht aan een campagne
tegen vrouwenhandel, de blog
Feminist Ryan Gosling
(http://feministryangosling.
tumblr.com) koppelt feminis-
tische theorieén aan foto's van
Hollywoods beau. Onze favo-
riet? De shoot van zanger en
wandelende spier Iggy Pop
voor The New York Times.
Dat-ie ooit poézie schreef als
‘Hey baby we like your pants,
all aboard for funtime’ zien
we voor een keer gewillig
door de vingers.

meer dan eens naar chemie
en biologie. De hebbedin-
gen van Tamawa (1 & 2)
maken hydroxylgroepen en
aminozuren ineens big fun.
Ook leuk: de juwelen van
Marni (3), gebaseerd op
micro-organismen. Ideaal
om je esthetische DNA wat
te versterken.

“I'm not ashamed
to dress like a
woman.”

B BIZAR

COUP(E) NATIONALE

Ook wij waren vijf seconden weg van de Gangnam Style,
maar intussen krijgen we de kriebels van die Zuid-Koreaanse
dikkerd. In een strategische zet heeft de Geweldige Leider
van Noord-Korea Kim Jong-un, een lijst met 28 mannen- en
vrouwenkapsels uitgevaardigd die niet alleen comfortabel
zitten, maar ook 'de corrumperende effecten van het kapita-
lisme moeten tegengaan’. Kims gebetonneerde coiffure staat

er vreemd genoeg niet tussen...

B ONTHULLEND INTERVIEW

MARC JACOBS LEGT EEN LIGHTJE

Na Louls Vuitton en zijn
eigen collecties is Marc
Jacobs nu ook nog ont-
werper van het nieuwe
jasje van de Coca-Cola
ight-blikjes. Wij trokken
naar Londen, stelden de
man in kilt een paar vra-
gen en kwamen tot de
conclusie dat numerolo-
gie en mode perfect sa-
mengaan

(). Het aantal films dat
hij nog wil maken. “Na
mijn acteerervaring in
Disconnect (de thriffer die
dere zomer in de zalen
verschijnt, red), denk ik
niet dat ik zoiets ooit nog
wil doen.”

2, Het aantal uren dat
Marc elke dag in de fit-
ness doorbrengt. "Tijd in
de douche niet meegere-
kend, welteverstaan.”

(3. Het aantal Colalight-
blikies dat hij dagelijks
achteroversiaat. “Maar
alleen als de modeweken
dichterbij komen."

(). Hetaantal kaarsen
op zijn verjaardagstaart.
“Ik ga het vieren op een
strand in Rio en niet in
een nachtclub. Die tijd is
voorbi).” m

N MELANIE BELLENGE
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